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HERWIG HOSELE
iiber die Chance des ORF
in der tiefen Krise

Politikeinfluss einen Riegel vorschieben

Medienpolitik war in Oster-
reich aus Sicht der Parteien
nie wirklich von der Frage gelei-
tet: ,,Wie wird Unabhingigkeit,
Qualitdt und Vielfalt am besten
gefordert”, sondern eigentlich
immer von folgender: ,Wie
kann am wirksamsten Kontrolle
ausgelibt werden, damit unlieb-
same Fragen und Meldungen
unterbleiben und moglichst viel
Hofberichterstattung  erfolgt.”
Bei Radio und TV wurde dem
frechen Treiben der damaligen
grofben Koalition durch das von
den unabhdngigen Zeitungen
Mitte der 1960er getragene
Volksbegehren ein vorliufiges
Ende gesetzt und der ORF ge-
schaffen, der unter

terscheiden und hauptsichlich
ein Abspielkanal fiir US-Filme.
Die Gebiihrenlegitimation er-
fordert aber zwingend ein un-
verwechselbares  offentlich-
rechtliches Profil. Vorschlige:

Verzicht auf ORF 1 und Wer-
bung bei gleichzeitigem Ersatz
der Gebiihrenbefreiungen, da-
fir Konzentration auf ,public
value*, also ORF 2 plus Sparten-
kanile (z. B. Info & Doku, Kunst
& Kultur, Kinder, Sport), ,Mor-
genshow mit News“. Die Lan-
desstudios sollten durchaus
mehr Programmverantwortung
tibernehmen. Die Gebiihren-
festlegung sollte einem unab-

hingigen Gremium

dem  legendiren DIE THESE tbertragen werden,
Gerd Bacher eine . Fiir den kommer-
Bliitezeit  erlebte. SO“I_Ohl demo- ziellen ORF 1 sind
Die nicht mehr so Kratie- als durchaus unter dem;
grofie Koalition des auch L Dach des ORF Ko-
Jahres 2009 wollte - operationen mit Pri-
erneut mit politi- kultur- vaten denkbar.

schen Uralt-Metho- politisch Um der Einfluss-

den den ORF in den

Griff kriegen. Der ist eine

nahme der Politik,
die sowohl der Kon-

Handstreich schei- (QRF-Neupo-  tinuitit als auch der

terte.

Eine Chance, die Sltlomerung

Unabhingigkeit
schadet, einen Rie-

in der tiefen Krise unverzichtbar. gel vorzuschieben,

ergriffen  werden
sollte, denn die Quoten sind im
Sinkflug: Von {iber 50 Prozent
Marktanteil 1999 auf 34 Prozent
im Juli 2009, wobei nur 11,6 Pro-
zent auf ORF 1 entfallen. Die
Werbeeinnahmen fallen, die Bi-
lanzen der Jahre 2008 und 2009
sind tiefrot.

ORF 1 ist nicht mehr von den
deutschsprachigen gebiihren-
freien Kommerzsendern zu un-

widren erstens- ein
Ausschluss der' Betriebsrite
von der Wahl der Geschiftsfiih-
rung und zweitens ein den Re-
gierungsmehrheiten entzoge-
ner Aufsichtsrat nétig. Dieser
konnte erstmalig mit Zweidrit-
tel-Mehrheit des Parlaments
eingesetzt werden, aus Fachleu-
ten bestehen und sich dann
selbst erginzen.
Herwig Hosele
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